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Le cooperative vitivinicole e le cantine sociali che fanno riferimento
all’Alleanza delle Cooperative Italiane sono 494 e rappresentano
quasi il 58% della produzione vitivinicola italiana. Il fatturato
aggregato nel 2015 ha raggiunto i 4 miliardi di Euro, di cui il 55% fa
riferimento al mercato italiano, il 32,8% al mercato dell’U.E. e il
restante 12,2% al mercato extra U.E. Fanno capo alla cooperazione
il 62% del vino DOP Valpolicella, l’80% del Soave, il 90% del
Lambrusco, il 75% del Sangiovese di Romagna (dati ISMEA). Tra le
prime 17 cantine italiane per fatturato, nel 2015, troviamo ben 8
cooperative tra cui, oltre a Cevico, Cantine Riunite-Civ e GIV,
Caviro, Mezzacorona, Cavit, Soave, Collis, Lavis.



I primi risultati dell’Alleanza sono apparsi subito
significativi per il settore: grande visibilità in Expo, Vinitaly,
missioni internazionali con Commissario Hogan, conferma
del regime IVA agricola, protezione confermata dei nomi di
vitigno, definizione Testo Unico, condivisione dei Decreti
OCM e PSR regionali, rafforzamento tavolo nazionale filiera



RIPARTIZIONE PER TIPOLOGIA SOCIETARIA DELLA PRODUZIONE 
VITIVINICOLA ITALIANA

PER AVERE SUCCESSO NEL MONDO, PRIMA DI TUTTO, BISOGNA ESSERE 
«FORTI» IN CASA PROPRIA
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EVOLUZIONE E TOTALE VALORE (MIO €) DELLA PRODUZIONE DELLE COOPERATIVE
VITIVINICOLE E CANTINE SOCIALI TRA IL 2009 E IL 2013 (+33%). RIF. BILANCI GENNAIO 2015















Trend export vino principali regioni esportatrici (valori 2008 = 100, export cumulato pari all’82% del 
totale Italia e var % 2013/2008)
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Le regioni italiane che esportano di più
(vino esportato dalle regioni italiane, Milioni di euro 2013)
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PROBLEMATICHE LEGATE ALL’EXPORT:
Forte concorrenza da parte dei competitor stranieri (TAVOLA)
Sensibilità, costumi e gusti eterogenei
Mancanza di coesione sul brand Italia
Contesti normativi/tariffari diversi e in continua evoluzione (TTP)

NECESSITA’ LEGATE ALL’EXPORT:

Investimenti per innovazione, ricerca, qualità, logistica

(scelte strategiche coerenti)

Dimensioni/Aggregazioni d’impresa (progetti minimi)

Investimenti per promozione e marketing (OCM)

Supporto politico/istituzionale da parte dello stato e regioni (TTIP)

OPPORTUNITA’ LEGATE ALL’EXPORT:

Aumento delle vendite nei paesi emergenti

Compensazione del calo dei consumi interni

Aumento valore aggiunto (DOP/INCOMING)

Diversificazione/integrazione business (RETI)



LEVE ECONOMICO/FINANZIARIE DI SETTORE:

RISTRUTTURAZIONE VIGNETI
OCM INVESTIMENTI PMI

PROMOZIONE

PSR INVESTIMENTI GRANDI IMPRESE
TRASFERIMENTO INNOVAZIONE (RICERCA COMPETITIVA)

SISTEMA ISTITUZIONALE ORGANIZZATO :

RICERCA ENOTECA REGIONALE

CRPV-AZ.SPERIM.  UNIVERSITA’   OCM E FIERE INTERNAZIONALI VINITALY  ENOLOGICA

CONSORZI DI TUTELA

GESTIONE DISCIPLINARI DOP IGP    TUTELA E VIGILANZA PROMOZIONE ERGA OMNES



FRONTI  E SINERGIE PER LO SVILUPPO DELL’EXPORT 
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Filiera tracciata e «visitabile»; Telecamere installate nei 
vigneti per diretta web con qr code su bottiglie

Presenza a fiere e wine tasting locali

Apertura wine bar «romagnoli» Totidè

Offerta integrata con food

Giappone: qualità, 
filiera e cooperazione 
sono elementi 
strategici



Apertura wine bar «romagnoli» Totidè

Manager aziendali 
«madrelingua»

Cina: servizio, Italian
style ed efficienza 
aziendale sono 
elementi strategici

Bollicine italiane molto 
apprezzate


